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Miért kellene ram hallgatnod?

Vidi Rita vagyok a RitArt Academy tulajdonosa és szakmai vezetdje. Ezek a titulusok

jol hangzanak, ugye? De a gyakorlatban ezek korulbelll ugyanazt jelentik, mint
ahogy a te hétkdznapjaid és linnepnapjaid telnek: én is 24 draban vallalkozé vagyok,
aki mindig azon tori a fejét, hogyan lehetne a vallalkozdsa még sikeresebb, hogyan
termelhet az tobb profitot, és hogyan adhat munkat még tobb embernek.

Minden vallalkozds valahol a szive legmélyén — vagyis a vallalkozd szive legmélyén —
valamiféle nyomot akar hagyni a vilagban, tényezévé akar valni.

Ennek ma nemcsak a legegyszer(ibb, de leghatékonyabb és legeredményesebb
madja is — a kett6 kozotti kilonbségrdl itt irtam kordbban — a szovegek publikdlasa, megjelentetése, azaz a tudatos

tartalomfejlesztés és tartalomgyartas, majd ezek eljuttatasa a kozénséghez.

Nincs ma sikeres vallalkozas j6 széveg nélkil, barmennyire is szeretnénk azt hinni, hogy van. Nincs siker
kommunikacié nélkiil, ez tény. 2013-ban Ev Vallalkozdja dijat kaptam, amit semmi masnak nem kdszénhettem, csak
a kommunikacionak. 2011-ben a MAVAN egyesiilet eIndkének valasztottak, amit szintén semmi masnak nem
koszonhettem, csak a tudatos kommunikaciénak. Szintén 2013-ban a Balaton-felvidéki Nemzeti Oktatasi Nevelési
Alapitvdny — ma mar kézhasznu alapitvany — elndke lettem, mely tisztséget mai napig betoltom, és ez viszont tényleg
nagy dolgot takar: ez az alapitvany a fenntartéja a Baré Wesselényi Miklds Alapitvanyi Iskolanak, melynek ma 400
tanuléja van, altalanos iskola els6 osztalyatdl, a kzépiskola elsé osztdlyaig, és amely felmend rendszerben bévil. Ezt
a tanuldszdmot 3.5 év alatt értiik el. Az iskolank is kizdrdlag a tudatos kommunikaciora alapozva bdviti létszamat, egy
egyszer( honlap segitségével, mint amilyen a tiéd is lehet.

Nincs kilonbség a szervezetek kozott, ha sikerre vagynak: k6zolni, publikdlni, kommunikalni KELL, és akkor minden
rendben lesz, és el lehet érni még a nagy célokat is.

Jelenleg 155 iréval dolgozunk egyiitt a szovegirds szolgaltatasunk keretében, és mi olyan szévegeket is megirunk,
amikre masok mar keresztet vetettek...

En magam 10 éve lettem vallalkozd, és az elsé pillanattdl az irott szdvegekre helyeztem a hangsulyt, merthogy
imadok irni, mindig is irénak készliltem — még ha egy autdipari cégnél majdnem masfél évtizedes kitérét is tettem...
Az elmult 10 év alatt kikacsintgattam a videdk és hanganyagok irdnydba is, de ezerszer meggy6z6dtem mar arrdl,
hogy az irott szoveg a ,kirdly”, minden mds csak korités — persze fontos korités.

Jelenleg 6t konyv van a tarsolyomban, melyek mar megjelentek:

2009 - Hagyd a dagadt ruhat masral

2010 — Hogyan valtsuk valdra vagyainkat?

2013 — igy szeresd a tehetséget!

2015 — irni barki tud — innen, ebbél a projektbdl ,erednek” a jobb agyféltekés szovegirdink
2016 — Tartalomstratégia 5 perc alatt

Ezt az anyagot a 119 kulcsszdval azért készitettem, hogy segitsek tisztan latni abban, hogy mégis mirél is kellene
publikdlnod akkor, ha webshopod van — vagy tervezed ilyesmi inditasat —, figyelembe véve azt, hogy nekem jelenleg
fogalmam sincs, hogy milyen a te piacod. Ugyanis efféle fogalom nélkiil is tudom, hogy alapvetéen mire keresnek az
emberek.
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A KERESO EMBER

Az emberek ugyanis keresnek. Bar sok latogatéra lehet szamitani mashonnan is — példaul a kbzosségi oldalakrdl, az

ugynevezett populdris, vagy netan kattintas vadasz témak révén —, de a minségi és elkotelez6dni képes latogatok
még mindig — és még nagyon hosszu ideig — a Google-bdl, és olykor a Bing keresébdl érkeznek.

Egy webshop szdmadra ajandék az a latogatd, aki olyan keresGszavakat ir be a keresémotorok erre a célra
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fenntartott mez6jébe, ami konkrétan a vasarlassal 6sszefiiggé céljara mutat ra.

Tehat nem egyszeri informacidkeresd, hanem komoly, mindségi, vasarlasi lehetdség-keresé emberekrdl beszéliink
most, és az 6ket célzé kulcsszavakat fogom dtadni egy csokorban, mely kulcsszavak szoros 6sszefliggést mutatnak —
mas néven relevansak — a vasarlasi szandékkal.

Akik ezekre a szavakra érkeznek a webshopodba, azok nem a kézosségi médiabdl érkezé latogatokra jellemzé 0.1%-
os aranyban, hanem sokkal inkabb az elkotelezett vasarldkra jellemz8 10%-os aranyban fognak vdsarolni, ami a
fényeremény kategdridba tartozik az internetes kereskedelemben, de szerintem ezt te nagyon pontosan tudod.
Gondolj bele: 100 ember érkezik ezekre a kulcsszavakra a webshopodba, és 10 vasarol koziillik! Erre azért sokan
el6fizetnének, tekintve, hogy a netes kereskedés szédit6 atlaga 1%-os vasarlasi konverzié kornyékén mozog, és akkor
mar nagy sikerekrdl beszélhetiink.

Tehat, ha ezekre az aldbbi szavakra rakoncentralsz — helyenként a valtozdkat a legjobban futé termékeid-kategoriaid-
gyartoid nevével behelyettesitve (lasd a szavaknal a [...] jel6lést), akkor fényévekkel megel6zheted a konkurenseidet,
ami a webshopok életében ériasi fegyvertény.

OKE, DE MILYEN SZOVEGEK LESZNEK A NYEROK

EZEKBOL A SZAVAKBOL?

Milyen szovegeket érdemes irni ezekkel a kulcsszavakkal?
Milyen hosszuakat?

Milyen részleteseket?

Hanyszor szerepeljenek a kulcsszavak a szévegben?

Mi szerepeljen még a szbvegben?

Ezekre a kérdésekre egy webshop esetében a kévetkez§ altalanos szabalyt mondanam:
Sziikséged lesz f6kategoria leirdasokra, alkategoria leirdsokra, és termékleirasokra, és bizony még cikkekre is.
Minden mas képlékeny:

- Hogy milyen hosszuak legyenek a szovegek, az attdl is fiigg, hogy milyen piacon tevékenykedsz. Nagy versennyel
biré piacokon hosszabb szovegek kellenek, és tébbszor is kell irni ugyanarrdl a témardl, illetve nagyon-nagyon atfogd
leirasokat kell csinalni.

- Arészletesség, és a szoveg stilusa izlés kérdése. Olyat irj, ami hasonld helyzetben szamodra, mint latogaté szdmara
is tetszet8s és kedvcsindld lenne.
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- A kulcsszavak szerepeljenek egy parszor a szovegben — 2-3 alkalommal példaul -, mert ez nemcsak a keresémotorok
szempontjabdl |ényeges, hanem az olvasd szempontjdbdl is: igen is, nevezzilk nevén a gyereket, legyen egyértelmd,
hogy mirél is van szé.

- Barmi szerepelhet még a szévegben, amit fontosnak tartasz, illetve ami tdmogatja az értékesitést. Ez utdbbit én
magam kiemelten fontosnak tartom, de ezzel nincs mindenki igy, de hat a nagy szdmokat se szereti mindenki
annyira, mint én ;).

119 kulcsszobol 6sszesen hany szoveget lehet irni?

Rengeteget. Ugyanis a listaban 1athaté [terméknév], [fGkategdrial, [alkategdrial, [marka], [gyartd] valtozék belépése
a képbe a végtelenségig tudja ndvelni a szovegek variaciojat.

Természetesen nem lesz sziikséged a 119%-en szdvegre, hiszen sok kifejezés itt alabb a listaban egymas kiterjesztése,
ragozott alakja, meghosszabbitott kifejezése, és ezek egy szovegbe is belefoglalhatdk, de a termékvaltozdkat
figyelembe véve iszonyl mennyiséggel kell szamolnod. Késziilj tgy, hogy sok dolgod lesz... Persze csak akkor, ha

boldog életre vagysz, meg sok pizzdra, meg sok vevére, latogatodra, tudod... ;).

Lassuk a kulcsszolistat — specifikusan a magyar

nyelvre — kifejezetten webshopok szamara

Félre most mar a mellébeszéléssel, lassuk a lényeget, a 119 sz6t, amit a szOvegeidben biztosan emlegetned kellene,
persze csak akkor, ha el akarsz adni a webshopodban!

Aukcié-témakor — sokan keresik!
aukcié

aukcidk

aukcids hazak

aukcids oldalak

aukcids vasarlas

online aukcids oldalak

Kupon-témakor — sokan keresik!
[kategdrianév] kupon
[mdrkanév] kupon

[terméknév] kupon

hotel kupon
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kupon

kupon [kategdrianév]
kupon [terméknév]
kupon akcid

kupon birodalom
kupon mania

kupon oldalak

kupon utazas

kupon vilag
kuponnapok
kuponnapok 2017
minden kupon
nyomtathatd kuponok
szallas kupon

wellnes kupon

Akcio-témakor — sokan keresik!
akcio

akciok

akcidk egy helyen

[markanév] akcio
[termékkategdria] akcio
[hivdszd] akcid (pl. tablet, laptop)
akcios [terméknév]

akcids [kategdrianév]

akcios [markanév]

Ar-témakor — mindenki keresi!
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ar

arak
argép
arukeresé

[terméknév] ar
[termékkategdria] ar
[marka] ar
[terméknév] arak
[hely] arak
[termékkategdria] arak
[marka] arak

olcsé

olcsébbat

olcsébban

legolcsébb

[hivdszd] arak (pl. tablet, laptop)

[szolgaltatas] arak

Online rendelés témakor — sokan keresik!
online rendelés

online rendelés [f6kategdrial

online rendelés [alkategdria]

online rendelés oldal

[terméknév] rendelés

[terméknév] rendelés online

[terméknév] rendelés Budapest (avagy [hely])
[kategorianév] rendelés

[kategdrianév] rendelés online
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[kategdrianév] rendelés [hely]
online rendelés [terméknév]
online rendelés [kategdrianév]

online rendelés [markanév]

Webaruhazak altalanossagban-témakor — sokan keresik ezeket is!
kinai aruhaz online

kinai rendel&s oldalak

kiilfoldi webshop oldalak

magyar rendel6s oldalak

online ruha webshop

online vasarlas

online vasarlas kalfoldrél

online webaruhazak

Online vasarlas témakor — rengetegen keresik!
online vasarlas

online vasarlas elallasi jog

online vasarlas hatranyai

online vasarlas kulfoldrél

online vasarlas ruha

online vasarlasi oldalak

online webshop

internetes aruhazak listaja

j6 rendel6s oldalak

legnagyobb forgalmu webaruhazak
olcsé rendelés oldalak

online ruha webshop
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rendel6s oldalak

Olcsdsag témakor — nem a legnépszeriibb réteg a vevik k6zott, de igen is, keresik!

olcso [terméknév]
olcso [kategdrianév]
olcso [gyarténév]

olcsé [marka]

Vasdrlas és utalvany témakor — sokan keresik!
vasarlas

vasarlasi utalvany

vasarlastol valo elallas

vasarlasi utalvany jogszabaly

[terméknév] vasarlas

[terméknév] vasarlas online

[kategdria] vasarlds online

[kategoria] vasarlas

[gyartd v. marka] vasarlas

[gyartd v. marka] vasarlas online

Webaruhaz és webshop témakor — rengetegen keresik!
webdruhaz

webdruhdzak

www webshop

webshop (ezt tébben keresik, mint a webdruhdz kifejezést)
webshopok

[terméknév] webaruhaz

[f6kategdria] webaruhaz
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[alkategdria] webdruhaz
[marka] webaruhaz
[gyartd] webaruhaz
[terméknév] webshop
[f6kategdria] webshop
[alkategdria] webshop
[marka] webshop

[gyartd] webshop

Letoltés témakor — foleg virtualis és digitdlis termékek esetén fontos, sokan keresik!
letoltés

[terméknév] letoltés

[f6kategdria] letoltés

[alkategodria] letoltés

[marka] letoltés

[gyartd] letoltés

Osszességében a fenti 119 kulcszdra tébb, mint egymillids keresés van havonta, ami iszonyu nagy szam, ha megint
csak kiemeljik, hogy ezekre a kifejezésekre vasarlasi szandék miatt keresnek az emberek, nem pedig holmi letélhetd
pdf-et vadasznak (kivétel az utolso, letoltési témakor, de szoftvereknél, jatékoknal, konyveknél ez bizony el6fordul,
ezzel tisztaban kell lenni).

Ki az, aki vasarolni akar?
Az, akinek vélhet6en van pénze is.

Lehet naivan mindenféle dlombéli kulcsszavakra optimalizalni, azt viziondlva, hogy nalunk csapddik le az internet
legjava, és mindenkinek kinyilik a bukszaja a csodalatos termékképeink Iattan, meg hogy a mi weboldalunk
fantasztikusabb a konkurenciaénal és ez mar garancia lesz a sikerre, de a helyzet az, hogy ott |ébecol egymillid
ember, vasarlasra készen, és a webshopok tobbsége nem akar ennek az egymillio embernek eladni.

Ezt én Ggy hivom, hogy agyrém.

Ez olyan, mintha ott sétdlgatnanak a boltod kirakata el6tt az emberek, megallva, nézelGdve, és te odarohansz az
ajtéhoz, és kiteszed a tablat: zarva.

Az, hogy nem irsz a vasarolni kész embereknek és ez altal nem szélitod meg 6ket, az azt jelenti, hogy eltaszitod
6ket magadtal.
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Ne tedd ezt!

Ma a legsikeresebb webshopok dugig vannak szovegekkel. Nem kilométer hosszi 6mlengésekkel, hanem frappans,
Iényegre tord, informativ leirdsokkal, pont csak annyival és olyan min&ségben, ahogy azokat a vevéjeldltek szeretik,
és olyan helyeken is, ahol az ember legszivesebben kispdrolna: a kategdria és alkategodria leirdsoknal, a cimkék
leirasanal, és a termékleirasoknal.

Ha eddig még nem gondoltal volna ra, most én kimondom: annak az embernek, aki vdsarolni AKAR, annak minden
informdcié ajandék. Maximum atugorja, ha mar meg van gy6zddve arrdl, hogy 6 marpedig most azonnal vasarolni
fog. Nincs olyan, hogy tul sok széveg.

Csak olyan van, hogy tul kevés széveg = tul kevés bevétel.
De tudod mit? Nem kell nekem hinned :)

Csak prébald ki egy-két termékkel, kategdridval, fGkategdridval, hogy szoveget teszel oda, ahol még nem volt, hogy
szemezgetsz azokbdl a kifejezésekbdl a listabdl, és nézd meg 2-3 hét mulva az eredményeidet.

Utana szdmold ki, hogy mi torténne akkor, ha megszaztizenkilencszerez6dne a latogatdk szdma, és a bevételeid
Osszege.

J6 matekozast!
Apropo, ha szovegirdkra van sziikséged, tudod, hogy hol talalsz benntlinket:

>>RitArt Szovegiras a nagy eredményekért<<

Szeretettel,
Vidi Rita
Még ezekkel is foglalkozunk:

>>Marketing szovegiras>>

>>Tartalomstratégiai elemzés és tanacsadas>>

>>Hirnév védelem és hirnévnovelés>>

>>Tartalommenedzsment — nekiink nem pup a hatunkon :)>>
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